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PLA D’ACTIVITATS GESTIO DE VENDES | ESPAIS COMERCIALS

Marca amb una "X" les principals activitats que I’alumne/a dura a terme durant la seva estada a I'empresa, valorant
que siguin variades.

ACTIVITATS FORMATIVES

1. Activitats de referéncia relacionades amb la gestié economica i financera de I'empresa

1.1. Col-laboracio en el procés de seleccid de recursos financers.

1.2. Elaboracio i gestio de documentacié comercial.

1.3. Gestid de tresoreria i de cobraments i pagaments.

1.4. Elaboracio i tramitacié de documentacio fiscal.

2. Activitats de referéncia relacionades amb l'aprovisionament i el magatzem

2.1. Participacio en la planificaci6 i control de l'aprovisionament i de la distribucio.

2.2. Determinaci6 de necessitats de materials i gesti¢ d'estocs.

2.3. Col-laboracio en la seleccio de proveidors.

2.4. Elaboracié de la documentacié de control, registre i intercanvi amb proveidors.

2.5. Organitzaci6 del magatzem.

2.6. Gesti6 de les operacions de recepcio, preparacio i expedicid de comandes.

2.7. Gestid d'operacions de logistica inversa.

3. Activitats de referéncia relacionades amb el procés de venda

3.1. Participacio en la planificaci6 i control dels equips de venda.

3.2. Realitzacio de les vendes de productes i/o serveis.

3.3. Organitzacio del servei postvenda i d'atencid al client.

3.4. Elaboracid de documents de comunicacio amb els clients.
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4. Activitats de referéncia relacionades amb la implantacié dels productes i serveis als espais
comercials

4.1. Organitzacid d'espais comercials.

4.2. Disseny i muntatge d'aparadors.

4.3. Participacio en la planificacié de 'assortiment de productes.

4.4. Col-laboracio en la planificacié de la distribucio de productes a l'espai de vendes.

4.5. Disseny, realitzaci6 i/o control d'accions promocionals en el punt de venda.

5. Activitats de referéncia relacionades amb la recollida i presentaci6 d'informacio

5.1. Obtencid i organitzacio d'informacié primaria o secundaria d'acord amb el pla
d'investigacio6 i amb utilitzacié de diferents mitjans.

5.2. Gestio de bases de dades o de sistemes d'informacié de marqueting (SIM).

5.3. Analisi de la informacio recollida i elaboracié d'informes.

6. Activitats de referéncia relacionades amb les politiques de marqueting

6.1. Seguiment i control de les politiques de marqueting.

6.2. Utilitzacio d'aplicacions i sistemes d'informacio (SIM, CRM, entre altres).

6.3. Participacio en la planificacio i gestio del marqueting digital.

6.4. Gestio de la pagina web 1 altres espais digitals de promocié i venda en linia.




