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Prorroga nim:
PLA D'ACTIVITATSPER A LA FORMACIO PRACTICA EN CENTRESDE TREBALL.LES
PARTS SOTASIGNANTSACORDEN

Laformalitzacio del seglient pla d'activitats d'acord amb la normativa actualment vigent, i amb les condicions que sespecifiquen.

PEL CENTRE DOCENT:

El/LaSr/Sra: LAURA MUNOZ GUILLEN Com aDirector/adel Centre: INSTITUT POBLENOU
Tutor/adel Centre: MARISA ARANAZ

Dades de contacte:

PER L'ENTITAT COL-LABORADORA/EMPRESA
El/La Sr/Sra: En concepte de: Del'entitat:
Tutor/adel'Empresa/Entitat:

PER L'ALUMNE/A:
Cognoms/Nom: DNI:

Familia Professional: COMERC | MARQUETING
Estudi: GESTIO DE VENDES | ESPAIS COMERCIALS (CMAQ)
Durada FCT: 416 hores

Ambit professional i detreball
Aquest professional exerceix la seva activitat professional en empreses de qualsevol sector productiu i principalment
del sector del comerg i marqueting public i privat, realitzant funcions de planificaci6, organitzacid i gestio d'activitats
de compravenda de productes i serveis, aixi com de disseny, implantacio i gestié d'espais comercials. Les ocupacions
o llocs de treball més rellevants son els segiients: Cap de vendes. Representant comercial. Agent comercial. Encarregat
0 encarregada de botiga. Venedor técnic o venedora técnica. Coordinador o coordinadora de comercials. Supervisor o
supervisora de telemarqueting. Merchandiser. Aparadorista comercial. Dissenyador o dissenyadora d'espais comercials.
Responsable de promocions punt de venda. Especialista en implantacié d'espais comercials.
Pla d'activitats
Activitats formatives

] 1. Activitats formatives de referéncia rel acionades amb la gestié econdmicai financera de I'empresa.

] 1.1. Col laboracié en €l procés de seleccié de recursos financers.
] 1.2. Elaboracio i gestié de documentacié comercial.
] 1.3. Gesti6 de tresoreria, de cobramentsi pagaments.
] 1.4. Elaboracio i tramitacié de documentacio fiscal.
] 2. Activitats formatives de referéncia relacionades amb |'aprovisionament i €l magatzem.
] 2.1. Planificacié i control de |I'aprovisionament i de la distribucio.
] 2.2. Determinacid de necessitats de materialsi gestio d'estocs.
7] 2.3. Col laboracié en la seleccié de proveidors.
7] 2.4. Elaboraci6 de la documentaci6 rel acionada amb proveidors.
7] 2.5. Organitzaci6 del magatzem.
] 2.6. Gesti6 de les operacions de recepcio, preparacio i expedicié de comandes.
] 2.7. Gesti6 d'operacions de logisticainversa.
] 3. Activitats formatives de referéncia rel acionades amb el procés de venda.
] 3.1. Participacio en laplanificacié i control del's equips de venda.
] 3.2. Realitzaci6 de les vendes de productesi/o serveis.
] 3.3. Organitzacio del servei postvendai d'atencié al client.
71 3.4. Elaboraci6 de documents de comunicacié amb els clients.

Per tal que aixi consti, sestén aquest plad'activitatsi el signen les parts interessades.
1. Pel centre 2. Per 'Empresalentitat col-|aboradora 3. Per I'Alumne/a

El/Latutor/ade practiques: MARISA ARANAZ  El/Latutor/ade I'Empresa/Entitat col laboradora:  L'Alumne/a
BID.Banc Integrat de Dades
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7] 4. Activitats formatives de referéncia relacionades amb la implantacié dels productes i serveis als espais
comercials.
7] 4.1. Organitzaci6 d'espais comercials.
7] 4.2. Disseny i muntatge d'aparadors.
] 4.3. Planificaci6 de I'assortiment de productesi/o de la sevadistribuci6 al'espai de vendes.
71 4.4. Disseny, redlitzaci6 i/o control d'accions promocionals en el punt de venda.
] 5. Activitats formatives de referéncia relacionades amb larecollidai presentaci6 d'informacié.
7] 5.1. Obtencid i organitzaci6 d'informaci6 primariai/o secundaria d'acord amb el pla dinvestigacio
i amb utilitzaci6 de diferents mitjans.
] 5.2. Gestié de bases de dades i/o de sistemes d'informacié de marqueting (SIM).

1 5.3. Andlis delainformacio recollidai elaboracié d'informes.
7] 6. Activitats formatives de referéncia rel acionades amb | es politiques de marqueting
7] 6.1. Seguiment i control de les politiques de marqueting.
7] 6.2. Utilitzaci6 d'aplicacionsi sistemes d'informacié (SIM, CRM, entre altres).
7] 6.3. Participaci6 en laplanificacid i gestié del marqueting digital.
] 6.4. Gesti6 delapaginaweb i atres espais digitals de promocié i vendaen linia.

Per tal que aixi consti, sestén aquest plad'activitatsi el signen les parts interessades.
1. Pel centre 2. Per 'Empresalentitat col-|aboradora 3. Per I'Alumne/a

El/Latutor/ade practiques: MARISA ARANAZ  El/Latutor/ade I'Empresa/Entitat col laboradora:  L'Alumne/a
BID.Banc Integrat de Dades



